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Golf Post — Eine vollig neue Go]ﬂPosf
Moglichkeit Golfer anzusprechen

© GolfPostist ein unabhingiges, digitales
Medium auf dem deutschsprachigen Markt.

© Das Portal wurde 2012 gegriindet und ist
seither die schnellst wachsende
Golfplattform in Deutschland

Golf Post gehort zu den groBten Golf-
Webseiten und ist Marktfihrer im Bereich
Social Media

O

Bis zu 125.000 Unique User /Monat (2014)
10 Mio. Seitenaufrufe / Jahr

> 38.000 Facebook Fans

15.000 Newsletter-Kontakte

Q000

Starkes Wachstum
6.876
Followers
Visits 2.859 98.950 226.532
/ Seitenaufrufe 14.548 413.134 1.116.778

Quelle: IVW, Google Analytics
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Golf Post: Stark wachsende an]a])an
ReiChWeite il I I NetZ AKTUELL. UNABHANGIG. NAH.

Seitenaufrufe in den Jahren 2012 bis 2014

Seitenaufrufe Vergleich 2014 zu 2015

+98 %

o N A O ® O
|

2012 2013 2014

O =~ N W b~ O OO N

Seitenaufrufe in Millionen (Stand o1. Juni 2015)

2014 2015

Seitenaufrufe in Millionen (Stand o1. Juni 2015)
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Relevante #1 Google Rankings- GO]ﬂPOSf
Nutzen Sie die hohe Erreichbarkeit "

= T © #1 Google-Ranking in vielen relevanten
e —— Bereichen (Keywords)

© Golfausriistung fiir Anfinger
© Equipment

© Golftraining

© Golfversicherung

© Single Golfreisen

© #1 Google Rankings bekommen @ 30- 40
% des Traffics fiir das Keyword (hohe
Erreichbarkeit im Vergleich zu Google-
Anzeigen)

Nr. 1
Ranking
fiir
golfpost.c

© Profitieren Sie von exklusiven
Platzierungen auf den jeweiligen
Zielseiten

Handieap verbessern und den Slice verhindern
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Welches Angebot bietet die GOlﬂPOSf
Golf Post ihren Lesern?

Golfausriistung und

Redaktionelle Golfplatzbeschreibungen
Berichterstattung — 24/7 Golf News

Videoproduktionen [
( e —1 o AT

«
,
(:.'11“'17’:)\! S S Vet
l | sutwasn |
" — n——— - O ‘- - - T !
Teo Times The Barclays: Martla Kaymer mit Scott end - 536 Wesnart VW Adesuss éﬂ
Fowler ¢ Tl | o | wo )
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Berges Aokt B

Iz — ——1 = A 2
> e (e : und viele
L A | andere

Produkte
Reiseberichte und

Hotelempfehlungen A S
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Wie konnen Sie von der Golf Post Go]ﬂPosf

Reichweite profitieren?

AKTUELL. UNABHANGIG. NAH.

Banner-Werbung

E—
(',‘3);.\ f E&
UOHAPOSI

- THE OPEN
G f)'l)”xt\‘ gl L] ¢\ aipi0nsHp

" W i
EIVYTIOK KR vur Britioh Duen Voulor and

QQ

Gewinnspiele

Verschiedene
Sponsoring-
moglichkeiten

Newsletter
Marketing

J Social Media Marketing
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Referenzen aus verschiedenen Gol apnﬂf

Bereichen

AKTUELL. UNABHANGIG. NAH.
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Die Zielgruppe bei Golf Post ist GOlﬂPOSf
durchschnittllich jiinger

Golf Post Webseitenbesuchersind jiinger als der Durchschnitt deutscher Golfer. Die Zielgruppe ist
mannlich geprdgt und spiegelt die durschnittliche Geschlechterverteilung des deutschen

Golfmarktes wieder.
Altersgruppen Geschlecht
40% Golf Post
Weiblich
30% ‘;12(%“
20%
68%
10%
DGV
0%
<18 18-29 30-39 40-49 50-59 60+ Weiblich
37%
B Golf Post  ® Deutscher Golf Verband (DGV) Msi()nn}ich
3%

Quelle: AGOF Internet Facts fiir golfpost.de (Stand: Juni 2014) — DGV Ergebnisse stellen den gesamten Golfmarkt in Deutschland dar
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Eine Zielgruppe mit hohem Gol apnq#
Bildungsstand und Einkommen

Golf Post Webseitennutzer haben grofitenteils eine akademische Ausbildung genossen. Die
Mehrheit verfiigtiiber ein Nettohaushaltseinkommenvon mehr als 3.000 Euro pro Monat.

Hochster Bildungsabschluss Haushaltsnettoeinkommen

Hauptschulabschluss - 17,90% |
_ 2.000-3.000 Euro - 21,50%

Fachhochschulreife - 14,80% .

1.000- 2.000 Euro . 13,10%

Allgemeine .
Fachhochschulreife _ 21,90%

Universitit [N o <1.000 Euro F 8,30%

Quelle: AGOF Internet Facts fiir golfpost.de (Stand: Juni 2014)

GOLF POST Mediadaten
KOLN 2015

www.golfpost.de GolfPost Golf_Post




Y
Display-Marketing — Schaffen flnlal)no#
Sie groftmogliche Aufmerksamkeit "

Hockey- Leaderboard Skyscraper/Skyscra Medium Billboard /
Stick/Wallpaper per expand. Rectangle Halfpage Ad
|
B ]
) ||
« -
g .
1
fo 728 X 90 +120 X 600 px 728 X 90 px 120/160 X 600 px 300X 250 pX 970X 250 px /
300X 600 px
TKP: 40,- TKP: 25,- TKP: 25,- TKP: 20,- TKP: 40,-
B PaketA PaketB PaketC PaketD
'q&) Format Verschiedene Werbeformen in Rotation
« Targeting aufbestimmen redaktionellen Kontext maoglich
% Volumen (Einblendungen) 100.000 250.000 500.000 750.000
@ Empfohlene Laufzeit 2 Wochen 4 Wochen 8 Wochen 12 Wochen
3 Preis 2.500 ,- 5.000,- 8.500,- 12.000,-
Werbepakete miissen nicht am Stiick ausgespielt werden, sondern konnen auch iiber mehrere Wochen verteilt werden

Alle Preise verstehen sich netto zzgl. USt. in Euro

GOLF POST Mediadaten
KOLN 2015
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Display-Marketing — GO]ﬂPO Sf
SOndeI'fOI'mate AKTUELL. UNABHANGIG. NAH.

Fireplace Ad Full Site Takeoverincl. Full Site Takeoverincl.
Fireplace Ad Wallpaper + Background Color

728 X 9OpX 728 X 9OpX 728 X 9OpX
+120/160 x 600px (2x) +120/160 x 600px (2x) +120/160 x 600px
+ 800 x 250px + 300X 250px (2x)

+ 300 X 250pX (2X)

TKP: € 50 TKP: € 70 TKP: € 60

Alle Preise verstehen sich netto zzgl. USt. in Euro
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Mobile-Marketing in der GO]ﬂPOSf
Golfindustrie — 5 gute Grunde

é Y

© Mobile-Marketing ist mittlerweile ein
fest integrierter Bestandteil in vielen
Marketingplanen von Unternehmen

Golt\Post in der Golfindustrie
_ | © Die Reichweitenvergroferung ist
47 5 L DLy e 1B enorm, da immer mehr Golfer ein

Smartphone besitzen

© Das Smartphone ist ein interaktives
und personliches Massenmedium mit
dem jeder Golfer iiberall erreichbar ist

© GolfPostist eine der wenigen
Kaymer mit Masters Sloger deutschsprachigen Golf-Webseiten,
die alle Inhalte in einer mobil
optimierten Version anbietet

© Aufgrund von nur begrenzt
verfugbaren Werbepositionen ist eine
hohe Aufmerksamkeit garantiert

Quelle: IVW, Google Analytics
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Golf Post Mobile— Eine vollig neue GolﬂPosf
Moglichkeit Golfer anzusprechen

© Diemobile Version generiert
monatlich mehr als 250.000
N Seitenzugriffe und ist damit die groBte
GoltXPost mobile Webseite fiir den Golfsport im
deutschsprachigen Raum

© Golfer zeigen mobil ein hohes
Responsepotenzial, da sie standig
erreichbar sind

© Die Ansgrache ist zeitflexibel und
ortsunabhangig

o L L T

e Times Open Championshi: © Der Userist fiir eine auf den aktuellen
ymer mit Masters-Sieger D

Standort zugeschnittene
Werbebotschaft empfanglich

© Mobile Formate erzielen sehr hohe
Klickraten

_
Quelle: IVW, Google Analytics
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Nutzerverhalten von Golfern — GOlﬂPosf
Mobiles Surfen bei Golf Post

© Monatlich erfolgen rund 40 % der
Zugriffe iiber ein Smartphone

G {,1{‘)1&,\{ © Ein User hilt sich durchschnittlich
uber 3,5 Minuten in der mobilen
Umgebung von Golf Post auf

© Die meist genutzten Smartphones
sind chronologisch der Reihenfolge
nach Zugriffen:

© AppleiPhone
© Samsung Galaxy

43 LT L o oo 0

© Sony Xperia

Quelle: IVW, Google Analytics
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Die Golf Post App — GOlﬂPO st
Seien Sie immer live dabei

\

Nio News v

GQH)PQS;{

Kostenlose App mit allen Nes der Golf
Post

Integrierter Golfplatzfinder fiir alle
Golfplatze in der Nahe

Verfiigbar auf iOS und Android
Bereits tiber 3.000 Downloads
Integration auf Anfrage moglich

O00 O O

www.golfpost.de GolfPost Golf_Post
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Mobile Angebote bei Golf Post — G()]ﬂPosf
Einige Beispiele

Bewerbung von Produkten Medium Rectangle Medium Rectangle

eeeco Tolokom.de ¥ 19:33 v

post.do PRED 1y Y.‘ = MENU ¢ Ts
— (x‘)“)l (‘“Y G(}! {‘)P@Qt = MENU

e DIE 10... verriicktesten
g = Typenim Golf g Klein gewachsen und doch Golf Post Talk:
: - _ " weit geschlagen % US-Open-Fazit und

Vorschau auf Miinchen

“Jq- Bernd Wiesberger gewinnt
» % diec Open de France

R RN
) Some \\\
- 5(:‘ eene :

18-Loch Greelllee
29.6.-11.8.15

Mo~ Fr nur 44€
Golf Equipment

- Wochenvorschau: Zwischen —
Endspurt und Schaulaufen . Blick ins Bag: Rickie Fowler

_ siegt mit Cobra-Faible

ITTITIN LR
I

Profisport - Herren

Robert Streb gewinnt die
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Mobile Vermarktung —
Mogliche Werbeformen

Content Ad Mobile Leaderboard Interstitial Video-Ad
)]
o p{
)]
o)
=)
QI
H
300X 250 px 300X 50 px 320x 480 px 320x 480 px
TKP: 35,- TKP: 35,- TKP: 60,- TKP: 60,-
v NTo 1 e rr 192l 01 o 192 ] 51 2l 11 |
45 Paket A (mobile) | PaketB (mobile) | Paket C (mobile)
'c% Volumen (Einblendungen) 50.000 100.000 200.000
% Empfohlene Laufzeit 2 Wochen 4 Wochen 8 Wochen
'-8 Preis 1.750 ,- 3.000,- 5.000,-
§ Werbepakete miissen nicht am Stiick ausgespielt werden, sondern konnen auch iiber mehrere Wochen verteilt werden

Allc Prelse verstenen sich netto zzgl. USt. in Euro

www.golfpost.de

GolfPost
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Newsletter Marketing GO]ﬂPO Sf
Teilen Sie ihre Botschaft mit

Profitieren Sie von iiberdurchschnittlichen Offnungsrate zwischen 25 — 30% fiir

Ihr Newsletter-Marketing aniiber 10.000 golfaffine Nutzer
Stand-Alone Newsletter

Bild-Text-Teaser Banner im Newsletter
*
P y I 3
Gol !)Pi )st

{in'i'a}.’{?f;l ('}nl'_f')l’wl‘

Adam Seott: “*Man sollte Olympla den Amateuren

Adam Scott: “Man sollte Otympia den Amateuren
iberlassen” o iberlassen” o
; '.? B ) " - .:!-Eg JuCad iz @ MOTICADDY
e ’ e R = = h .‘-—' Der Falrway Gedfahap (= Pulhetm
5 Ausgaben 10 Ausgaben 5 Ausgaben 10 Ausgaben 1 Ausgabe
ca. 1 Woche ca. 2 Wochen ca. 1 Woche ca. 2 Wochen Stand-Alone Newsletter
Aufmerksamkeit Aufmerksamkeit Aufmerksamkeit Aufmerksamkeit Komplett individualisierbar
450,- 750~ 550~ 950,- 1,500,- pro Newsletter
Alle Preise verstehen sich netto zzgl. USt. in Euro

Golf_Post

www.golfpost.de GolfPost




Y
Content Marketing GOlﬂPosf
Sprechen Sie uber Thr Produkt

Stellen Sie Ihr Produkt im redaktionellen Kontext dar und integrieren Sie Ihr
Produkt in die Golf Post Inhalte

Redaktioneller Teaser Advertorial Exklusive Landing-Page
olf)Pos QA % & ® @ %! ";_"'?\ ‘H
ain et > = B

g! -

loumr DEAL BER WOCHE

Gut und giinstig - Edelstahl- Llektrotmllryn zum kleinen
Preis

Laufzeit: 1 Woche Laufzeit: 1 Woche + Archivierung Laufzeit: Dauerhaft

Bewerbung iiber die Golf Post Startseite Redaktioneller Artikel Redakt. Begleitung IThres Unternehmens

Direktverlinkung auf Ihre Produkiseite Bewerbung iiber die Golf Post Startseite Bewerbung iiber die Golf Post Startseite

Bewerbung iiber Newsletter Bewerbung iiber Banner Bewerbung via Social Media & Newsletter
500,- pro Teaser 1.250,- pro Advertorial Preis auf Anfrage

Alle Preise verstehen sich netto zzgl. USt. in Euro

www.golfpost.de GolfPost Golf_Post




Engagement Marketing
Machen Sie Ihr neues Produkt bekannt™ "

Gnlapngf

Stellen Sie Ihr Produkt der Golf Post Community vor und profitieren Sie von der
Viralitat, die durch eine Aktion entsteht

Adventskalender Gewinnspiel Produkttest
GollhPos & | GoliPos N . Teste den neuen
R e PUMA BIOFUSION

A ha N s
1 “.7' - - E‘ .'Y= - n
A T om0 2] e - g
e e
"*.
&

Laufzeit: 1 Tag
Bewerbung iiber die Golf Post Startseite
Bewerbung iiber Social Media
Bewerbung iiber Newsletter

600,- pro Tiirchen

RPN N

=8

Laufzeit: 1-2 Wochen

Bewerbung iiber die Golf Post Startseite
Bewerbung tiber Social Media
Bewerbung iiber Newsletter

750 - 2.500,- je nach Laufzeit und Woche

Laufzeit: 6 Wochen

Bewerbung iiber die Golf Post Startseite
Bewerbung iiber Social Media
Bewerbung iiber Newsletter

Preis auf Anfrage

Alle Preise verstehen sich netto zzgl. USt. in Euro

GolfPost

www.golfpost.de

Golf_Post




Profitieren Sie als Major-
Partner von den grofSen Golfturnieren

BACK NINE : WOCHENYORSCHAU : ANKA ON TOUR : GOLF POST TALK : GOLFDESTINATION DER WOCHE : TY-ZEITEN : QUIZ MEINE GOLF POST

US OPEN 2014 )
INEHURST No2. North Carolina — dacques
USOPEN LIVE TICKER NEWS BILDER TEETIMES TV-ZEITEN

12.- 15. JUNI 2014

SOLFPOST.DE > LIVE GOLF: DIE US OPEN AUS PINEHURST/NORTH CAROLINA

Live GOLF: Leaderboard & Ergebnisse deutscher
Spieler

LIVE-SCORING - AKTUELLE TURNIERE

US. Open
Major
Najeti Hotels et Golis Open
| Chalisnge Toar
s SOUN
([ e
w ’ ¢
N ke
.

05U TSCHE TEILNEH M MARTIN KATMER, MARCEL SIEN, MADALIAN KIEFFER, MEX CEJKA
VE-TV SKY SPORT DBERTRAGT TAGLICH AB 1900 UHRLIVE

1 Martin Kaymer 9 65 65 72 69 27

O O O ©O

Go]ﬂPos%

AKTUELL. UNABHANGIG. NAH.

Major-Turniere sind die weltweit vier
reichweitenstarksten Golfturniere

Online und mobile Integration des
Partners in die Golf Post Startseite

Das Werbebanner des Partners wird in
der Rubrik Major immer eingeblendet.

Verschieden positionierte Logos des
Werbetreibenden machen au
besondere Highlights aufmerksam

Feste Verankerung auf der Webseite im
Themenspecial

Angebot auf Anfrage

GolfPost Golf_Post

www.golfpost.de
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Schatfen Sie neue Aufmerksambkeit GolﬂPosf

AKTUELL. UNABHANGIG. NAH.

durch Sonderwerbeformate

N\ © AlsLocal-Time-Sponsor, oder Rubriken-,
—rrre e bzw. Live-Sponsor genief3en

PRASLNTILRT NN Werbetreibende besondere
Aufmerksamkeit

© Feste Verankerung des Werbemittels in
der gebuchten Rubrik und auf der
Startseite

© Auf Wunsch und gegen Aufpreis

konnen die Grafiken in Auftrag gegeben
werden

© Angebot auf Anfrage

www.golfpost.de GolfPost Golf_Post




Bieten Sie Ihren Lesern unsere GO]ﬂPost
News auf der eigenen Webseite

Wir stellen Golf Post Newsboxen zur Integration auf der eigenen Webseite in

individueller Anpassung zur Verfiigung. Sprechen Sie uns gerne auf dieses
Angebot an.

Beispiel Tour Series Webseite

Beispiel Kolner Golfclub Webseite é A

Zur Ubersicht

NEWS VON GOLFPOST.DE
orbes-Liste: Die fun
bestverdienenden Gol...

Freibad : Tournament of Champions: Siegertreffen auf Hawaii
5> vor 2 Stunden

EES Newsletter abonnieren »

Nachrichten von GolfPost.de

Golftechnik: Wie schlagt man
einen Draw?

vor 4 Stunden

sANNIER

Hinweis: Wer bereits den Newsletter des Kolner Golfclubs erhalt, als Mitglied
oder Interessent, ist als Abonnent angemeldet und bendtigt keine weitere New Golf Award — Stimmen Sie

Registrierung. noch bis Sonn...
gestern Nachmittag

Bernd Ritthammer kampft mit Platz

www.golfpost.de GolfPost Golf_Post




Kontaktieren Sie uns!
Thre Ansprechpartner

Matthias Graf

Im Mediapark b

50670 Koln

Tel.: +49 221 975802 11

Mob.: +49 171 789 390 6

Email: matthias.graef@golfpost.de

Tobias Freudenthal

Im Mediapark 5

50670 Koln

Tel.: +49 221 975 802 34

Mob.: +49 152 34 29 35 15

Email: tobias.freudenthal@golfpost.de

GolﬂPos%

AKTUELL. UNABHANGIG. NAH.

Kathrin lvenz

Im Mediapark 5

50670 Koln

Tel.: +49 221 975 802 33

Mob.: +49 174 800 6005

Email: kathrin.ivenz@golfpost.de

Ulrich Schulte |

Im Mediapark 5

50670 Koln

Tel.: +49 221 310 777 4

Mobil.: +49 175 543 710 7

Email: ulrich.schulte@golfpost.de

www.golfpost.de

GolfPost Golf_Post
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Vielen Dank fir Thre Aufmerksamkeit!

Kontaktieren Sie uns als verlasslichen Medienpartner.
Bei Fragen stehen wir Thnen gerne zur Verfiigung.

KOLN
MARKETING@GOLFPOST.DE
TEL.: +49 221975802 33

www.golfpost.de GolfPost Golf_Post |



